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PRZEWODNIK



PRZEWODNIK

PO UCHWALE KRAJOBRAZOWEJ GDANSKA

Tak zwana Uchwata Krajobrazowa* to zbiorczy dokument
poswiecony regulacji zapisow dotyczacych sytuowania w przestrzeni
Naszego Miasta elementow znaczacych, takich jak reklamy, szyldy,
obiekty matej architektury, np.: tawki, place zabaw, ogrodzenia.
Celem dokumentu jest wytyczenie jasnych, demokratycznych regut
umieszczania tych elementow w przestrzeni wspolnej | co za tym
Idzie poprawa wizerunku catego miasta, poczawszy od zabytkowego
Gtownego Miasta, przez dzielnice mieszkaniowe, tereny przemystowe
a na terenach rekreacyjnych konczac.

Obecny do dnia dzisiejszego brak regulacji prawnych dotyczacych
umieszczaniawprzestrzenipublicznejreklam,szyldowczynawettawek
skutkowat trudnym dla nas wszystkich zjawiskiem marginalizacji,
degradacji | czesto nawet oszpecania wielu obszarow naszego miasta.
/Zjawisko to doprowadzito do powstania szumu, czy nawet chaosu
reklamowego negatywnie odznaczajacego sie w krajobrazie. W tak
zwanym sttoczeniu reklama staje sie coraz mnie] czytelna, a przez
to - mniej skuteczna. Prowadzi to do powstawania coraz wiekszych i
agresywnie|szych reklam czego rezultatem jest przestrzen zasmiecona
reklamami, ktére mato kto tak naprawde widzi a co dopiero czyta.

Miasto w sytuacji postepujace] degradacji naszego krajobrazu
pozbawione byto podstawy prawne] do walki z czesto egoistycznym
zagarnianiem przestrzeni. Po wejsciu w zycie Uchwaty miasto bedzie
mogto reagowac na zjawisko dewastacji - to sprawa podstawowa.
Istotniejsza korzyscig z wprowadzenia uchwaty jest fakt, ze bedzie
ona koncepcja estetyczng dla Gdanska. Uchwata stanie sie punktem
odniesienia, wizjg plastyczng | instrumentem wspotpracy miasta
Z jego mieszkancami w procesie tworzenia harmonijnej, czystej
estetyczne] przestrzeni z ktérej) wszyscy korzystamy. Zapisy uchwaty
ujednolica estetycznie nasze dzielnice, co sprawi ze bedg one czyste,
Informacje w miescie czytelne i spojne.

Wtasnie dlatego warto zaznaczy¢, ze wprowadzenie w Zycie
zapisow Uchwaty Krajobrazowe| nie bedzie prowadzito do catkowitego
zakazu umieszczania reklam czy szyldow. Raczej, zapisy uchwaty

ukierunkuja wysitki reklamodawcow, przedsiebiorcow | sktonig ich
do stosowania reklamy stonowanej, kulturalnej, szanujace] kontekst
miejsca | przede wszystkim szanujacej Uzytkownika.

Uchwata Krajobrazowa bedzie jednym, zbiorczym dokumentem
regulujgcym wszystkie zagadnienia zwigzane z obecnoscia w
miescie wspomnianych obiektow. Oznaczal to bedzie znaczace
uproszczenie dla mieszkancow 1 przedsiebiorcow - wszystkie zapisy
beda zamieszczone w jednym dokumencie co znaczaco utatwi
proces zatatwiania formalnosci zwigzanych umieszczaniem obiektow
reklamowych, informacyjnych | elementow mate] architektury w
miescie.

PowstawanieUchwatypoprzedzity prawie3-letniestudiapracownikow
Jednostek miejskich, wspdtpracujacych z nimi przedstawicieli nauki
oraz organizacji pozarzadowych nad zagadnieniem reklamy w
Gdansku. W ramach przygotowan przeprowadzono inwentaryzacje
typow 1 ilosci reklam, obiektow mate] architektury, tawek, ptotow
W miescie. Sporzadzono analizy urbanistyczne, przeprowadzono
badania ankietowe | konsultacje spoteczne oraz zorganizowano
otwarte konferencje stuzace rzetelnemu zbadaniu estetyczne]
kondycji Gdanska oraz wystuchaniu wszystkich zainteresowanych.
Whnioski z tych trzech lat pracy zostaty zsyntetyzowane i wprowadzone
do zapisow Uchwaty.

Wyrazam nadzieje, ze wprowadzenie te] uchwaty nie skonczy sie

Jjedynie na usunieciu nielegalnych reklam a rozpocznie wieloletni

proces dialogu na temat znaczenia | sposobow poprawy krajobrazu

Gdanska. Dialog ten przyczyni sie do zwiekszone] swiadomosci

tego, ze krajobraz jest dobrem wspolnym ktore swiadczy o naszym
szacunku do otoczenia i siebie nawzajem.

/ powazaniem:
Pawet Adamowicz
Prezydent Miasta Gdanska

‘pelna nazwa dokumentu to: Uchwata w sprawie ustalenia zasad  warunkow sytuowania obiektow matej architexktury, tablic reklamowych [ urzgdzen reklamowych oraz egrodzen, Ich gabarytow, standardow jaxkosciowych

oraz rogzajow materiatow budowlanych, z jakich mogg byc wykonane



Uchwata krajobrazowa to dokument okreslajgcy zasady umieszczania
W przestrzeni publiczne] elementow mate] architektury i nosnikow
reklamowych. Powstanie tego dokumentu jest odpowiedzia
na pogtebiajgcy sie w ostatnich latach problem zasmiecania
miasta chaotycznie rozmieszczonymi elementami bez zwazania
na JakosC krajobrazu. Uchwata opisuje typy, zasady sytuowania
oraz gabaryty wszystkich mozliwych do umieszczenia w miescie
nosnikow reklamowych, mebli miejskich, ogrodzen i innych tego typu
elementow.

Uchwata krajobrazowa jest swoistego rodzaju instrukcjg obstugi
wskazujgcg Co, Jak 1 Gdzie mozna umieszczac w miescie. W obszarach
podobnego typu, jak na przyktad zabytkowe dzielnice mieszkaniowe,
zasady umieszczania reklam i szyldow bedg identyczne. Sprawi to,
ze przestrzenie tych dzielnic ujednolica sie estetycznie | zyskajg swoj
unikatowy walor.

Uchwata, by zrealizowac zatozone cele, oddzielnie ustala zasady
sytuowania nastepujacych urzadzen:

1 | Obiekty matej architektury
2 . Ogrodzenia

3 _ Szyldy

4 | Reklamy wolnostojace

5 | Reklamy na budynku

Kazdy z wyze] wymienionych typow zostat w uchwale opisany
Zza pomocg parametrow okreslajgcych ich rodzaj, wielkosSc¢ | miejsce
usytuowania - np. na budynku. Parametry te zaleza nie tylko od typu
obiektu ale rowniez od lokalizacji w miescie.

Przyktadowo, w Gtownym Miescie nie bedzie mozna stosowac
plastikowych, kolorowych kasetonow - ktore nie pasuja
do zabytkowe] zabudowy. Zamiast tego, w obszarze tym bedzie
nalezy stosowac szyldy w formie ptaskich tablic, liter malowanych
na scianie czy liter wykonanych z blachy mocowanych bezposrednio
na scianie. Szyldy takiego typu nie tylko bardzie] wpisuja sie
w zabytkowy charakter zabudowy, ale sg tak naprawde tansze
od wspotczesnych Swiecacych kasetonow z tworzyw sztucznych.
Uchwata pozwoli miastu dopilnowac, by wszyscy przedsiebiorcy
dostosowali sie do tych regulacji - co ujednolici wizualnie ulice.
Regulacje uchwaty dodatkowo nie pozwolg na zaistnienie sytuacji
w ktorej przedsiebiorca wytamuje sie z dyscypliny | przy¢mi sgsiadow
wiekszga, bardziej Swiecaca reklama.

Powstanie Uchwaty poprzedzity badania urbanistyczne, Kktore
wskazaty na potrzebe zrdéznicowania obecnosci np.: nosnikow
reklamowych w roznych typach terenow w miescie. Nalezy zauwazyc,
Ze odmienne sg potrzeby i tolerancja uzytkownika zwigzana z reklama
na terenach przemystowych, czy zespotach handlowych a odmienne
zabytkowej zabudowy mieszkaniowe] przy lesie, bgdz w historycznym
sSrodmiesciu. By sprostac tym uwarunkowaniom, wspomniane analizy
pozwolity na wyodrebnienie osmiu obszarow o odmienne] specyfice.
W kazdym z wyodrebnionych obszarow ustala sie, ktore z nosnikow
mogga w nim wystepowac i1 na jakich zasadach. Oznacza to, ze kazdy
nosnik reklamowy, szyld, obiekt matej architektury czy ogrodzenie
opisany zostat tym samym zestawem parametrow. Natomiast jego
wystepowanie zalezy od lokalizacji. Taka konstrukcja uchwaty
krajobrazowe] pozwolita szczegdétowo okreslic wszystkie mozliwe
typy obiektow umieszczanych w miescie oraz jednoczesnie pozwolita
wprowadzi¢ gradacje obecnosci tych nosnikéw w réznych dzielnicach
miasta.*”

"* Ninigjszy przewodnik ma charakter informacyjny [ nie powinien byc rozumiany jako aficjalny zbior regulacji. Ze wzgledu na czytelnosc przekazu czesc kwestil requlowanych w uchwale w ninigjszym dokumencie musiata zostac
uproszczona. Zatozeniem przewodnika jest przekazanie gtownych informagyi | zasad zwigzanych z Uchwatg Krajobrazowq. Po dokfadne informacje odsytamy zainteresowanych do tresci Uchwaty Krajobrazowe] Gdanska.

Przewodnik po Uchwale Krajobrazowej Gdanska
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podziat na strefy zgodnie z ich wartoscig architektoniczng i zapotrzebowaniem na reklame

W oparciu o podziat miasta na strefy, uchwata stopniuje dopuszczalng wielkosc reklam konczac na najwiekszym nosniku
0 powierzchni 18m2

stosowanie jednolitego dla catego miasta standardu nosnikow reklamowych co porzadkuje przestrzen publiczna

zakazuje sie umieszczania ekranow LED przy drogach co poprawi bezpieczenstwo ruchu

zakazuje sie umieszczania banerow na ogrodzeniach czy balkonach, degradujacych krajobraz

zakazuje sie umieszczania wielkopowierzchniowych banerdow na budynkach, ktore zastaniajg okna i zagarniajg przestrzen

pozostawia sie wtascicielom nieruchomosci mozliwosc umieszczania reklam na rusztowaniu remontowanego budynku
na okres 12 miesiecy co 5 lat

pozostawia sie wtascicielom nieruchomosci mozliwos¢ umieszczania reklam na pozbawionej okien scianie szczytowej budynku

preferowane jest stosowanie szyldow o wysmakowanej grafice w postaci cietych liter lub malowanych na scianie poprzez
zwiekszenie wielkosci takich szyldow wzgledem pozostatych

zakazuje sie catkowitego wyklejania witryn sklepowych, pozostawiajac jednoczesnie umieszczanie nan napisow o powierzchni
nie przekraczajacej 1/3 przeszklenia



Reklama

Reklama to ,upowszechnianie w jakiejkolwiek wizualne] formie
Informacji promujace] osoby, przedsiebiorstwa, towary, ustugi,
przedsiewziecia lub ruchy spoteczne”. Tyle ustawowa definicja.
W rzeczywistosci nosnikiem reklamy moze by¢ dowolny przedmiot.
Dlatego tak wazne jJest rozroznienie specyfiki réznych form
reklam, jak tablica z szyldem - nazwa lokalu, baner na ogrodzeniu,
oswietlong reklama w wiacie przystankowej czy przydrozny billboard.
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Kazdy z wymienionych typow reklamy ma odmienng wielkosc
czy konstrukcje, sposob oddziatywania na architekture budynku
lub przestrzen ulicy. Rozréznienie to pozwala uporzadkowac
roznorodne formy reklamy | wprowadziC regulacje skutecznego nimi
zarzadzania. Inne oddziatywanie ma niewielki szyld umieszczony
nad wejsciem do budynku, inne wielkie tablice reklamowe sytuowane
przy drodze.
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Uchwata azieli wszystkie nosniki reklamy na trzy typy: szyld, reklame
na obiekcie oraz reklame wolnostojaca.

Przewodnik po Uchwale Krajobrazowej Gdanska




Szyld

Jest to szczegbdlna forma reklamy, ktora informuje o prowadzonej
dziatalnosci. W mysl obecnych przepisow, mowigc potocznie, szyld
jest bardziej informacja niz reklama. Oznacza to, ze kazdy podmiot

Najwazniejsze typy szyldow:

NAZWA

I

SZYLD ROWNOLEGLY

Szyld umieszczony bezposrednio na obiekcie, np.. scianie budynku,
rownolegle do powierzchni do ktorej jest zamocowany. Szyld taki
moze przyjac roznorodne formy: tablicy, przestrzennych badz ptaskich
liter. Zazwyczaj jest spotykany nad wejsciem do lokalu ustugowego
pomiedzy oknami parteru a pierwszego pietra budynku.

SZYLD WIZYTOWKOWY

Niewielka tabliczka informujgca o prowadzonej dziatalnosci. Zazwyczayj

umieszczana jest na wiekszej tablicy, tzw. tablicy wizytowkowef

lub pylonie wizytowkowym. Tablice te umieszczane sg hp. przy

wejsciu na posesje gdy budynek oddalony jest od ulicy, by skutecznie
Informowac mieszkancow.

Przewodnik po Uchwale Krajobrazowej Gdanska

gospodarczy prowadzacy swojg dziatalnos¢ na terenie miasta ma
prawo do przynajmniej jednego szyldu.

SZYLD SEMAFOROWY

Szyld umieszczony na budynku, zazwyczaj prostopadle do sciany

budynku. Szyld taki moze przyjg¢ roznorodne formy: tablicy,

przestrzennych bagdz ptaskich liter, bgdz kasetonu. Zazwyczaj jest
spotykany przy wejsciu do lokalu ustugowego

SZYLD GEOWNY

Pionowy lub poziomy szyld duzego obiektu ustugowego, budynkow

uzytecznosci publicznef jak urzedy, sgdy, dworce oraz na obiektach

handlowych, jak galerie handlowe. Zazwyczaj szyld gtowny jest nazwag
danego obiektu pozwalajgcy na jego rozpozhanie w miescie.



Reklama wolnostojaca

Jest to reklama umieszczona w przestrzeni miasta na niezaleznej
konstrukcji. Nosnik reklamowy jest tutaj traktowany jako
reklama w catosci, wraz ze wszystkimi elementami niezbednymi
do umieszczenia reklamy: stupem, fundamentem, rama, stelazami,
Instalacjg oswietleniowa. Uchwata, obok pomniejszych nosnikow,
okresla standardowe wielkosci nosnikbw  wolnostojgcych

Najwazniejsze reklamy wolnostojgce:

WITACZ WEJSCIOWY
Izw. potykacz; jest tablica reklamowa z
reklamaq biezgcej oferty dziatalnosci.

REKLAMATYPUA

Popularny citylight; Znany m.in. z wiat przy-

stankowych, podswietlony nosnik reklamy,

ktorej gtéwnym odbiorcg majg byc piesi
lub pasazerowie komunikacji publiczne.

Przewodnik po Uchwale Krajobrazowej Gdanska

StUP REKLAMOWY

Urzgdzenie reklamowe w formie pionowego
walca o srednicy do 1,75 m z umieszczonymi
na nim plakatami o wysokosci siegajacej do
3,6 m i wysokosci stupa nie wiekszej niz 5 m.

REKLAMA TYPU B
Przeszklona gablota na stupie, wysoka ja-
kosc¢ wykonania sprawia ze tego typu ho-
sniki stajg sie meblem miejskim.

| dzieli je na trzy kategorie: A, B, C. Reklama typu A to najmniejszy
nosnik spotykany w okolicach chodnikdow badz placow miejskich.
Reklama typu B to srednie] wielkosci reklama na stupie. Reklama
typu C to wielkoformatowy nosnik spotykany jedynie w okolicy drog
szybkiego ruchu lub terenach przemystowych. Uchwata pozwala
na umieszczanie tych nosnikow w zaleznosci od specyfiki obszaru.

PYLON

Urzgdzenie reklamowe, ktore umozliwia
przedsiebiorcominformacje ocenachna przy-
ktad na stacjach paliw, badz w rejonie pod-
miejskich wielkopowierzchniowych sklepow.

REKLAMA TYPU C

Popularnynosniktzw. billboard o powierzch-
ni12 lub 18 m-.



Reklama na obiekcie

Moze to dotyczy¢ reklamy na obiekcie mate] architektury, jak
np. parasola obiektow gastronomicznych, tablica reklamowa
w tunelu badz na przystanku, badz reklama umieszczona na
budynku. Uchwata w zaleznosci od rodzaju reklamy | obszaru

Najwazniejsze reklamy na obiekcie:

REKLAMA PRZY WEJSCIU

Reklama umieszczana w przeszkleniach

budynku lub w formie tablicy umieszczonej

na scianie budynku - tzw. witacza
wejsciowego

X

REKLAMA NA LATARNI
Tak zwana reklama okolicznosciowa; nie-
wielkie tablice reklamowe mocowane na
stupach oswietleniowych informujgce o
waznych wydarzeniach w miescie.

Przewodnik po Uchwale Krajobrazowej Gdanska

SIATKA REKLAMOWA

Azurowa siatka ochronna na rusztowaniu
wykorzystywana jako reklama w trakcie prac
budowlanych, w przypadku zabytkow jej po-

wierzchnia nie bedzie mogta przekraczac¢ 30%

MURAL REKLAMOWY

Tablica reklamowa wykonana technikami
plastycznymi, na przyktad malowana bez-
posrednio na scianie obiektu budowlanego.

na ktorym sie znajduje reguluje obecnos¢ i warunki sytuowania
danego nosnika. Regulacje uchwaty, w trosce o jakoSC przestrzeni

zakazujga umieszczania
z wyjatkiem elewacji budynkdéw pozbawionych okien.

w  jakielkolwiek formie banerow

REKLAMATYPUA
Popularny citylight znany m.in. z wiat przy-
stankowych, ktory moze byc umieszcza-
ny np. na kioskach, podswietlony nosnik,
ktorego gtownym odbiorcg maja byc piesi .

2

BANER REKLAMOWY
(lubinna tablica reklamowa) - tablica rekla-
mowa, rowniez w formie banera z tkaniny
zamocowana na scianie budynku bez okien.
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Obiekty matej architektury

W mysl uchwaty sg to dowolne urzadzenia budowlane nie bedace
budynkamiireklamami.Sgtoniewielkieobiektystuzaceudogodnieniu
korzystania z przestrzeni publiczne) jak tawki, kosze na Smieci,
altany. Okreslenie formy, gabarytow i standardow jakosciowych tych
obiektow pozwolg uwspolniac wyraz estetyczny miasta. Sytuowanie
dobrej jakosci mebli miejskich podnosi poziom aktywnosci
W przestrzeni publicznej.

Najwazniejsze regulacje:

sytuowanie obiektow w sposob nieutrudniajgcy ruchu plieszego
I rowerowego

stosowanie materiatow matowych, barw materiatow naturalnych
lub koloru szarego dla urzadzen

ograniczenie wysokosci obiektow matej architektury do 6 m

Przewodnik po Uchwale Krajobrazowej Gdanska

Ogrodzenia

S3 to urzadzenia budowlane wydzielajgce przestrzen. Zwyczajowo s3
one sytuowane wzdtuz granicy dziatki. Uchwata reguluje stosowane
materiaty | gabaryty ogrodzen mozliwych do stosowania w
wyroznionych obszarach miasta. Ustalenia te stuza wyeliminowaniu
skrajnie nieestetycznych obiektow, zastaniajacych krajobraz - jak
betonowe badz blaszane ptoty, ktore niejednokrotnie degraduja
obszary, w ktorych sie znajduja.

Najwazniejsze regulacje:

zakazuje sle sytuowania ogrodzen wykonanych
z prefabrykowanych paneli betonowych | Zzelbetowych,
Z wytgczeniem ogrodzen cmentarzy, z blach, ptyt z tworzyw
sztucznych, tkanin, tekstyliow i folii

zakazuje sie grodzenia wokot otwartych terenow zielen,
w szczegolnosci lasow, pol, nieuzytkow zielonych, dolin
rzecznych oraz obszarow cennych przyrodniczo | Krajobrazowo,
Z wytgczeniem parkow

ogrodzenia dla terenow zabudowy jednorodzinnej nie powinny
przekraczac wysokosci wieksze| niz 2,2 m

zakazuje sie grodzenia nowobudowanych terenow zabudowy
wielorodzinnej, z wytgczeniem ogrodzen przedogrodkow lokali w
parterze budynkow



OBSZARY ZROZNICOWANYCH
ZASAD SYTUOWANIA NOSNIKOW

SP
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Obszar SZ
Tereny zieleni.

Jest to obszar obejmujacy tereny zielone, jak lasy oraz inne tereny W obszarze dopuszcza sie:
o charakterze przyrodniczym: parki miejskie,cmentarze, plaze. Obszar
ten, ze wzgledu na istotne walory krajobrazowe oraz funkcje wymaga
szczegolnej ochrony. W obszarze tym bedzie mozna sytuowac jedynie w strefie plaz sytuowanie flag plazowych
tradycyjne owalne stupy ogtoszeniowe, np. w parkach. Wszelkie inne
formy reklamy wolnostojgce] beda zakazane. Natomiast lokale, jesli
znajdujg sie w tej strefie beda mogty wystawiac niewielkie tablice,
tak zwane witacze wejsciowe bezposrednio przy wejsciu. Regulacje
te odnoszg sie na przyktad do lokali gastronomicznych wzdtuz plaz. W obszarze zakazuje sie:

w parkach miejskich stup ogtoszeniowy

jedynie w postaci jednokolorowych wzorow.

sytuowania reklam na budynkach jak | przeszkleniach budynku.

umieszczania na budynkach kasetonow i tablic wizytowkowych

Najwazniejsze lokalizacje;

Q Trojmiejski Park Krajobrazowy @ Wyspa Sobieszewska @ Park im. Ronalda Reagana @ Park im. Jana Pawta |l

Przewodnik po Uchwale Krajobrazowej Gdanska

umieszczanieszyldow naelementachogrodkow gastronomicznych

11



Obszar SO
Tereny zabytkowe o szczegolnym znaczeniu

historycznym dla Gdanska.

W obszarze tym znajdujg sie szczegolnie wazne dla Gdanska zabytki
urbanistyczne, jak na przyktad Gtéwne Miasto. Obiekty znajdujace
sie w strefie SO objete sg ochrong konserwatorska. Dlatego regulacje
uchwaty powstaty w konsultacji z Pomorskim Wojewodzkim
Konserwatorem Zabytkdéw. Pozwolito to zawrze¢ w dokumencie
wszystkie regulacje dotyczace nosnikow reklamowych w jednym
dokumencie.Regulacje dotyczace obecnosci w tym obszarze reklam
| szyldow dostosowujg je do specyfiki tego miejsca. Na przyktad
obecna w tym obszarze reklama musi by¢ wykonana.

Najwazniejsze lokalizacje;

Q Gtowne Miasto @ Wyspa Spichrzow @ Stocznia Cesarska

Przewodnik po Uchwale Krajobrazowej Gdanska

W obszarze dopuszcza sie:

umieszczenie witacza wejsciowego z reklamqg wykonang
tradycyjnymi technikami malarskimi

umieszczanieszyldow naelementachogrodkow gastronomicznych
jedynie w postaci jednokolorowych wzorow

umieszczanie reklam malowanych na elewacji budynku bez okien
wytacznie w formie znakow bez tta

W parkach miejskich | na terenie zabytkowych placow stup
ogtoszeniowy

W obszarze zakazuje sie:

umieszczania na budynkach kasetonow i tablic wizytowkowych

Q Rejon Katedry Oliwskiej

12



Efekty wdrozenia Uchwaty Krajobrazowe] Gdanska
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aktualna sytuacjia S po wdrozeniu Uchwaty

2 7 STONOWANA

WIELKIE BANERY KOLORYSTYKA SZYLDOW 1

zastaniaja cate zabytki nosnikéw reklamowych nosnikéw reklamowych wspotgra z historycznym otoczeniem  °

PSTROKATA KOLORYSTYKA > 16 6 0 | 0 0 OCZ‘(SZCZQNYBUDYNE:K y
2 ' obniza range miejsca @ D :l @ D ~ buduje tad przestrzenny A

?}i’;?::: :I? kasetonow  banneraw t;ir;i?:; 3: - kasetonow  bannerow

Obszar SO - tereny zabytkowe o szczegdlnym znaczeniu historycznym _. S . =

dla Gdanska. W obszarze tym znajdujg sie szczegolnie wazne dla ¢ _1 j ¢ | s?{lEELOS

Gdariska zabytki, jak na przyktad Gtéwne Miasto. Regulacje uchwaty sa @i S_— e - S

L g % [
] = F‘E'-.? O A = Il G DA NSk BT i,
2 Sl P FOT

[Tl T7 ¢

w tym obszarze bardziej restrykcyjne. Podyktowane jest to potrzeba
ochrony zabytkowego charakteru otoczenia. Reklama w tym rejonie
ograniczona jest tylko do niewielkich form, jak niewielkie reklamy
w przeszkleniach czy mural reklamowy w postaci znakow bez tta.

afi-

h
=100
I. E
i e
."_ . =

Rejon Huciska jest znany mieszkancom Gdanska
z wielkich reklam zastaniajacych praktycznie cate
budynki. Jest to dziatanie znaczaco degradujace
range miejsca | po prostu szpeci Jedno z
najistotniejszych miejsc w Gdansku. Reklamy
wielkoformatowe zastaniaja okna obnizajac
Jjakosc zyciaprzebywajgcychwewnatrzizaburzaja
unikatowy architektoniczny charakter miasta.
Inne lokalizacje tego obszaru: Regulacje uchwaty dadza miastu instrument do
Wyspa Spichrzow, Stocznia Cesarska, Rejon Katedry Oliwskiej uporania sie z tym zjawiskiem.

Przewodnik po Uchwale Krajobrazowej Gdanska 13
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Obszar SR
Teren obiektow wpisanych do rejestru

zabytkow oraz ich najblizszego otoczenia.

Obszar SR obejmuje dzielnice w ktorych mieszcza sie budynki
zabytkowe jednak ich charakter nie wymusza skrajnie restrykcyjnej
ochrony ich otoczenia. Dotyczy to obszarow takich jak rejon Starej
Oliwy czy zespotu historycznej zabudowy przy ul. Jaskowa Dolina.
Podobniejak w przypadku Obszaru SO, obiekty znajdujace sie w strefie
SR objete sg ochrong konserwatorska. Dlatego regulacje uchwaty
powstaty w konsultacji z Pomorskim Wojewddzkim Konserwatorem
Zabytkow. Pozwolito to zawrze¢ w dokumencie wszystkie regulacje
dotyczace nosnikow reklamowych w jednym dokumencie. W obszarze
tym wcigz reklama ograniczona jest do niewielkich nosnikow
a ich ilos¢ bedzie znaczaco ograniczona, niemniej regulacje uchwaty
s3 dla tego obszaru nieco swobodnie|sze niz w obszarze SO.

Najwazniejsze lokalizacje;

W obszarze dopuszcza sie:

umieszczenie witacza wejsciowego z reklamqg wykonang
tradycyjnymi technikami malarskimi

umieszczanieszyldow naelementachogrodkow gastronomicznych
jedynie w postaci jednokolorowych wzorow

umieszczanie reklam malowanych na elewacji budynku bez okien
wytacznie w formie znakow bez tta

W parkach miejskich | na terenie zabytkowych placow stup
ogtoszeniowy

Q Historyczna zabudowa wokot Gtownego Miasta @ Biskupia Gorka @ Stara Oliwa Q Rejon Jaskowej Doliny

Przewodnik po Uchwale Krajobrazowej Gdanska
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fekty wd rozenla Uchwa

ODWALE ST#

aktualna sytuacja

PLASTIKOWE TABLICE
nie wspotgraja z zabytkowymi
budynkami

NIESKEADNIE

- 1 1 EE]

nosnikow reklamowych

ROZMIESZCZONE SZYLDY

sttoczone | nieczytelne

banerow kasetonow wyklejek

Obszar SR - znajdujg sie obiekty wpisane do rejestru zabytkow.
Reklamy i1 szyldy w tym miejscu muszg by¢ dostosowane do
historycznej zabudowy. Szyldy winny by¢ wykonane w formie liter
bez tta lub by¢ wykonane tradycyjnymi technikami malarskimi.
Szyldy tego typu nie tylko lepiej sie prezentuja w historycznym
kontekscie ale sg jednoczesSnie tansze od plastikowych kasetonow.

Inne lokalizacje tego obszaru:
Biskupia Gorka, Stara Oliwa, Rejon Jaskowej Doliny

Przewodnik po Uchwale Krajobrazowej Gdanska

po wdrozeniu Uchwaty

CLY 1 '_LNIEJSZE S L f_;LDY
pﬁprawmja ﬁrtanta_ﬁ;--'ie W przestrzem

‘MNIEJSZA ILO§C REKLAM
0 10 13 paprawa wizerunek dzlelmf;y
|- | D EE CZYSTA PRZESTRZEN

baner6w wyklejek

wy#w%u je pmzume bezpieuzenstwa

Regulacje uchwaty zakazuja catkowitego

zaklejania witryn lokali. Uchwata ogranicza
mozliwos¢ wyklejania witryn do powierzchni

Zaklejone witryny nie tylko zle wygladaja, ale ;
powodujg obnizenie poczucia bezpieczenstwa !
naulicyizmniejszenieruchu pieszego. Zwrdcenie
miastu witryn sklepowych to dobry krok do
odtworzenia w miescie tradycyjnego handlu.
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Obszar S1
Strefa zabudowy historyczne| i inne obszary

cenne krajobrazowo.

Sg to obszary sktadajgce sie na tradycyjne dzielnice miasta
o zabudowie mieszkaniowe] kwartatowe] badz willowe|. Obszary te
ze wzgledu na tradycyjny charakter obostrzone s3 regulacjami
niepozwalajagcymi na umieszczanie W tym terenie nowoczesnych
nosnikow reklamowych jak wielkie tablice czy bilbordy. Stuzy
to ochronie tradycyjnego charakteru dzielnic 1 utrzymaniu
Ich stonowanego charakteru.

Najwazniejsze lokalizacje;

Q Mtode Miasto @ Dolny Wrzeszcz @ Rejon Kanatu Raduni

Przewodnik po Uchwale Krajobrazowej Gdanska

W obszarze dopuszcza sie:
stup ogtoszeniowy

umieszczanie reklamy systemowej typu A

umieszczenie witacza wejsciowego z reklamg wykonang

tradycyjnymi technikami malarskimi

umieszczanie reklam malowanych na elewacji budynku bez okien

wykonanych technikami malarskimi

sytuowanie reklam w formie znakow bez tia jedynie w formie

jednokolorowej

Q Strzyza
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Obszar S1 jest to strefa zabudowy historycznej | inne obszary
cenne krajobrazowo. W rejonie tym regulacje uchwaty zmierzaja do
zharmonizowania dzielnic mieszkaniowych i wyeliminowania z jej AL
obszaru wielkich billboardéw i powszechnie obecnych w miescie VAL
banerow. Dzieki temu reklama w tym obszarze bedzie wspotgrata z ﬁnZiEi‘f 8
zabudowa mieszkaniowa, nie bedzie zastaniata mieszkancom widoku : 9@%&

Vil Bl A

| bedzie odpowiadata wielkoscig otoczeniu. Tk Swojiecha it e OU

bk i '.LJ
Lol

e

1N
o i
e

PN

g

i
i
i

Banery to plaga Gdanska i wielu innych polskich
miast. Wprowadzenie w zycie uchwaty bedzie
skutkowato wyeliminowaniem tej bolaczki. Choc
banery w wyjatkowych przypadkach beda mogty
zawisnac na scianie budynku, to zniknga z ptotow,
balkonéwiprzestanazastaniacbudynki.Zezwolenie  *-
na umieszczanie tych nosnikdw na scianach
bezokienjestwynikiem poszukiwaniakompromisu
Inne lokalizacje tej strefy: pomiedzy racjami ekonomicznymi a estetycznymi

Mtode Miasto, Dolny Wrzeszcz, Rejon Kanatu Raduni, Strzyza W miescie.

Przewodnik po Uchwale Krajobrazowej Gdanska 19
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Obszar S2
Strefa obejmujgca dzielnice mieszkaniowe.

Obszar ten, ze wzgledu na swodj wspotczesny charakter ma bardziej W obszarze dopuszcza si€:

swobodne regulacje dotyczace umieszczania nosnikow reklamowych stup ogtoszeniowy
W swoich granicach. Stuzy to pozostawieniu mozliwosci, w ramach
wytyczonych regut, umieszczenia na budynkach, badz elementach
wolnhostojgcych elementow znaczacych bedacych integralng czescia umieszczanie reklamy systemowej typu B
przestrzeni takiego typu.

umieszczanie reklamy systemowej typu A

umieszczenie witacza wejsciowego

umieszczanie reklam malowanych na elewacji budynku bez okien
wykonanych technikami malarskimi lub w formie banneru o
powierzchni do 60% sciany

sytuowanie reklam w formie znakow bez tta

Najwazniejsze lokalizacje;

Q Nowy Port @ /aspai Przymorze @ Suchanino Q Stog]

Przewodnik po Uchwale Krajobrazowej Gdanska 21



efekty wdrozenia Uchwaty Krajobrazowe| Gdanska

ALEJA GRUNWALDZKA

: il Eu,‘um&ﬁ*’l-l'.[ﬂf{fff
LIRS el Homo mme;

aktualna sytuacja

. BANERY NA BUDYNKU
zaburzaja jego charakter CZYTELNE SZYLDY
CHAOS RE KLAMOWY nosnikow reklamowych HfﬂtW[EﬁTE Zﬂﬁtﬁﬂﬂﬂiﬂ 3 f:'-ta'EPﬂ

2 rientuje kierowcow *CZGNY BUDYNEK
ILOSC REKLAM |:] :\ 1: - m - budujetad w'??*?mw

3 Obniia range otoczenia banerow billboardow re;}ké;a:(:lza bane r6 illbe W

ObszarS1-strefaobejmujgcawspoétczesnedzielnicemieszkaniowe. Ze
wzgledu na swojcharakter ma bardziej swobodne regulacje dotyczace
umieszczania nosnikow reklamowych w swoich granicach. Niemnie]
stosowanie reklam w formie wielkopowierzchniowych billboardow
jest w tym miejscu niedopuszczalne. Podobnie, z tego obszaru
jak 1 catego miasta znikng banery reklamowe umieszczane na
budynkach w sposob przypadkowy.

rivﬁ_ﬂh L e, 1"W

W momencie gdy reklam obok siebie jest zbyt
duzo dochodzi do tzw. sttoczenia reklam.
Reklama obok reklamy nie tylko obniza walory
Krajobrazowe miasta, jest ona rowniez znaczaco ..
mniej skuteczna. Z tego powodu przedsiebiorcy ..
przescigaja sie w stosowaniu coraz wiekszych
| bardzie] krzykliwych form reklamy. Regulacje
Inne lokalizacje tego obszaru: uchwaty wstrzymaja eskalacje nosnikow reklamy
Mtode Miasto, Dolny Wrzeszcz, Rejon Kanatu Raduni | wprowadza rowne zasady dla wszystkich.
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ALEJA GRUNWALDZKA
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Obszar S3
Strefa zroznicowanej, rozluznione]

zabudowy mieszkaniowe|.

Obszar o zabudowie rozluznionej, w czesci puste] | przeznaczonej
pod przyszta zabudowe. Ze wzgledu na dominujacg w tym obszarze
zabudowe wspotczesng pozostawia wiekszg swobode w sytuowaniu
nosnikow reklamowych w tym obszarze.

Najwazniejsze lokalizacje

Q Chetm @ Jasien @ Osowa @ Rejon ul. Jana z Kolna

Przewodnik po Uchwale Krajobrazowej Gdanska

W obszarze dopuszcza sie:

stup ogtoszeniowy

umieszczanie reklamy systemowej typu A
umieszczanie reklamy systemowej typu B

umieszczanie reklamy systemowej typu C

umieszczenie witacza wejsciowego
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aktualna sytuacja | : i . ' po wdrozeniu Uchwaty

1 BILLBOARDY REKLAMOWE 2 2

zas{aniaja miasto | USUH'EC'E REKLAM

MOBILNE REKLAMY nosnikéw reklamowych pawmdulg poprawe b&zpie zenistwa
. zagarniaja przestrzen publiczna '_"'_TA P'_ ZESTR -'EN
- CHAOS REKLAMOWY |:| :I -|:_| - :‘ - ~ poprawia komfort jazdy

' kuje zasmi le przestrzeni reklam v . reklamy
RIS OHLUSE £a-INICL Al PEae stz Tl banerow  billboardow mnbllnz er billboardéw m@bi%ni
Obszar S3 - strefa zrdéznicowane], rozluznione] zabudowy

mieszkaniowe]. Ze wzgledu na dominujaca w tym obszarze zabudowe
wspotczesng pozostawia wiekszg swobode w sytuowaniu nosnikow
reklamowych. Uchwata, ze wzgledu na bezpieczenstwo ruchu
| ochrone krajobrazu ogranicza mozliwos¢ sytuowania nosnikow
reklamowych przy skrzyzowaniach. W pozostatych miejscach nosniki
mozna sytuowac ale w odpowiednio bezpiecznej odlegtosci od siebie.

Przydrozna reklama w miescie jest szczegolnie
szkodliwa dla kierowcow. Kierowca w miescie
musi uwazac ze wzgledu na duzag Ilosc
skrzyzowan 1 interakcji z innymi Kierowcami.
Reklama w takich miejscach nie pomaga. Sam
fakt odciggania uwagi kierowcow od drogi
| znakow drogowych buduje zagrozenie, mogace
miec fatalne konsekwencje. Regulacje uchwaty
Inne lokalizacje tego obszaru: poprawig bezpieczenstwo przez stworzenie
Chetm, Osowa, Rejon ul. Jana z Kolna Kierowcom korzystniejszych warunkow jazdy.
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Obszar Sl
Strefa indywidualne| promocji.

Jest to obszar na ktérym znajduja sie duze obiekty widowiskowo-
sportowe: Hala widowiskowo-sportowa na granicy Gdanska
| Sopotu, Hala Olivia, stadion na Letnicy. Obiekty tego typu wymagaja
specjalnych form promocji np. w czasie wydarzen sportowych
czy wydarzen kulturalnych. Dlatego zostaty one objete specjalng
strefg w ktorej szczegdotowo opisano jaka forma reklamy jest w niegj
dopuszczona, jak na przyktad ekrany swietlne typu LED. Ekrany te
zostaty dopuszczone do uzytku w strefie Sl tylko w formie reklamy na
obiekcie - czyli przymocowane] bezposrednio do elewacji budynku.
Oznacza to, ze ekran swietlny nie bedzie oslepiac kierowcow, gdyz nie
bedzie przylegac bezposrednio do ulicy.

Najwazniejsze lokalizacje;

W obszarze dopuszcza sie:

stup ogtoszeniowy

umieszczanie reklamy systemowej typu A
umieszczanie reklamy systemowej typu B

umieszczenie witacza wejsciowego

umieszczanie na budynku ekranu swietlnego

Q hala widowiskowo-sportowa na granicy Gdanska i Sopotu 9 Hala Olivia @ stadion na Letnicy

Przewodnik po Uchwale Krajobrazowej Gdanska
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aktualna sytuacja

1 CHAOS REKLAMOWY
wprowadza dezinformacje 2 6

9 REKLAMY | SZYLDY
sttoczone i nieczytelne nosnikow reklamowych

3 PRZEStONIETY BUDYNEK 16 9 1
zabytkowej Hali Olivia :l m
EKRAN LED banerow billboardow ekran swietlny

4

oslepia kierowcow

Obszar Sl - strefa indywidualne] promocji. Jest to teren na ktorym
znajduja sie duze obiekty widowiskowo-sportowe. Obiekty tego
typu wymagaja specjalnych form promocji np. w czasie wydarzen
sportowych czy kulturalnych. Dlatego zostaty one objete specjalna
strefg w ktore] szczegdotowo opisano jaka forma reklamy jest w niej
dopuszczona, jak na przyktad ekrany swietlne typu LED. Niemniej ich
stosowanie ograniczy sie jedynie do scian budynkow.
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Inne lokalizacje tego obszaru:
Wyspa Spichrzow, Stocznia Cesarska, Rejon Katedry Oliwskie]

nosnikéw reklamowych  uta

> - po wdrozeniu Uchwaty

CZYTELNE SZYLDY

twienie znalezienia sklepu

OCZYSZCZONY BUDYNEK

- I:I ' © budujetad przestrzenny

baneréw  billboardow ekran Swietlny

Regulacje Uchwaty Krajobrazowej drastycznie
ograniczaja mozliwoscumieszczaniawmiescie
ekranow sSwietlnych. Ekrany te szczegolnie
draznia  kierowcow a czasami wrecz
ich oslepiajg. Usuniecie takich ekranow
Z miasta oznacza, obok oczyszczenia
krajobrazu, poprawe warunkow
bezpieczenstwa na drogach.
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Obszar SP
Strefa przemystowa.

Obszar zawierajacy duze kompleksy produkcyjne oraz handlowo- W obszarze dopuszcza sig:

ustugowe oraz inne obiekty przemystowe. Ze wzgledu na ustugowy stup ogtoszeniowy
charakter w obszarze tym zezwala sie na sytuowanie obiektow
reklamowych typowych dla tego terenu, jak na przyktad pylony
wizytowkowe, ktére z daleka informuja kierowce o lokalizacji danego umieszczanie reklamy systemowej typu B
obiektu.

umieszczanie reklamy systemowej typu A

umieszczanie reklamy systemowej typu C
umieszczenie witacza wejsciowego

totem wizytowkowy z zamieszczonymi nan szyldami o wysokosci
do 20 metrow.

stosowanie ogrodzen z elementow betonowych

Najwazniejsze lokalizacje;

Q Port Lotniczy @ Rafineria Gdanska @ Port Potnocny @ CH Matarnia
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