Zatgcznik Nr 2

do Zarzadzenia Nr 273/2020
Prezydenta Miasta Gdariska
z dnia 03 marca 2020 roku

Zasady funkcjonowania punktéw handlowych

Obowiagzujg nastepujace zasady estetyczne funkcjonowania punktéw handlowych:

1)

obszar punktu handlowego:

a) faczna powierzchnia:

- dla lokali oferujgcych produkty jubilerskie lub pamigtki — max. 2 m2;

- dla lokali oferujacych warzywa i owoce — max. 3 m?,

- dla lokali oferujacych kwiaty i znicze — max. 12 m?;

b) wszystkie elementy zawierajg sie w jego granicach, w szczegolnosci parasole, meble;

C) usuwanie na biezaco Smieci, niedopatkéw i innych nieczysto$ci z terenu punktu oraz jego najblizszego
otoczenia;

d) mycie plam i zabrudzen z nawierzchni, w tym mycie na goraco;

e) konserwacja elementdw punktu handlowego, w szczegdlnosci malowanie, nalezy prowadzi¢ poza jego
obszarem;

f) okres pomiedzy przywiezieniem elementéw punktu a rozstawieniem lub ztozeniem i jego wywiezieniem
nie moze przekraczac¢ 24 godzin;

g) nie dopuszcza sie przeprowadzania energii elektrycznej do punktu przez tereny nie bedace jego
czescia, w szczegdlnosci w formie ,przewieszek” czy korytek kablowych;

h) nie dopuszcza si¢ przystaniania nawierzchni poprzez stosowanie sztucznej trawy i wyktadzin;

i) nie dopuszcza sie prowadzenia dziatalno$ci muzycznej, odtwarzania muzyki ani korzystania z urzadzen
stuzacych prezentacji materiatéw audiowizualnych, tacznie z immisjq dzwieku na punkt handlowy
z wnetrza lokalu;

i) po terminie uzgodnienia wszystkie elementy nalezy usungé¢ z obszaru punktu handlowego;

elementy punktu handlowego (ekspozytory, krzesta) — charakteryzujace sie wysokim standardem

i odpowiednim dla obszaru stylem, stanowigce swojg elegancjq i estetykg dopetnienie ulicy:

a) wymiary ekspozytorow:

- dla lokali oferujgcych produkty jubilerskie lub pamigtki dopuszcza sie 2 gabloty 0o maksymalnych
wymiarach kazdej z nich: 100 cm dtugosci, 70 cm szerokosci, 110 cm wysoko$ci, przy czym dla
ul. Mariackiej i Plebanii dopuszcza sie uwzglednienie dodatkowo 1 gabloty statej tzw. latarenki
nieprzekraczajgcej powyzszych wymiarow ekspozycyjnych pod warunkiem, ze taczna powierzchnia
punktu handlowego nie przekroczy 2 m?,

- dla lokali oferujgcych warzywa i owoce dopuszcza sig regaty o wymiarach: do 150 cm wysokosci,
do 150 cm gtebokosci,

- dla lokali oferujgcych kwiaty i znicze — w formie regatbw o wymiarach: do 150 cm wysokosci,
do 150 cm gtebokosci;

b) do liczby ekspozytoréw wlicza sie réwniez te, ktére nie znajdujg sie na nieruchomosciach Gminy Miasta
Gdanska;

c) wykonane z drewna, utrzymane w cieptej, stonowanej kolorystyce odcieni brazéw z wykluczeniem
w szczegblnosci ekspozytorow i krzeset z tworzyw wiryskiwanych, drewnianych bali, europalet, ptyt OSB
oraz wykluczeniem koloru biatego, jasnej szaroSci oraz barw jaskrawych i fluorescencyjnych;

d) wykonane z metalu, zeliwa, w kolorze czerni matowej, z wykluczeniem w szczegolno$ci ekspozytordw

i krzeset z aluminium oraz wykluczeniem koloru biatego, jasnej szarosci oraz barw jaskrawych
i fluorescencyjnych;

) naobszarze Pasa Nadmorskiego dopuszcza sie stosowanie elementéw w kolorze biatym;

nogi elementéw zakoriczone elastycznymi zaslepkami;

zapewniajace bezpieczenstwo pod wzgledem konstrukciji oraz uzytego materiatu;

nie dopuszcza sie magazynowania towaru w obrebie punktu np. w formie siatek, pudet;

nie dopuszcza sie pozostawiania elementéw poza godzinami dziatalno$ci lokalu;

elementy kompletne, zaimpregnowane, utrzymane w czystosci, bez ubytkdw i Sladow zniszczenia;
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k)

nie dopuszcza sie sytuowania reklam;

przestona — ma na celu ochrone przed storicem lub lekkimi opadami deszczu:

dopuszcza si¢ jedynie w formie jednego parasola, sytuowanie parasoli na ul. Mariackiej wytacznie do
godz. 15:00 oraz na czas opaddw atmosferycznych;

cato$¢ parasola zawiera si¢ w granicach punktu handlowego;

wykluczone sg formy zadaszenia punktu handlowego poprzez wolnostojace markizy, tarasole, namioty,
pawilony, szklarnie, namioty typu pagoda i inne formy zabudowy;

parasol:

- sze$cio- lub osmiokatny o $rednicy do 2,0 metréw i wysoko$ci do 3,2 metra;

- sktadany z centralng noga, wyklucza sie parasole z boczng noga;

- podstawa odpowiednio ciezka, stabilizujgca parasol przed wiatrem, przystonieta przed widokiem spoza
punktu;

- montaz parasola do nawierzchni tylko za zgoda zarzadcy terenu;

- czasza wykonana z tkanin np. poliestrowych, bez napiséw lub znakéw, wyklucza sie materialy o
fakturze $liskiej, folii, plandek;

- nie moze zawiera¢ lambrekiny, falbany;

- kolorystyka czaszy parasola oparta na pigmentach naturalnych tj. kremowy (tzw. ecru), ciemno-zielony
(tzw. zielen amsterdamska), gteboki ciemno-czerwony (tzw. czerwien burgundzka) lub kolorow
pobranych z elewacji budynku, z wykluczeniem bieli;

- parasol kompletny, utrzymany w czysto$ci, bez Sladéw zniszczenia;

nie dopuszcza sie sytuowania reklamy na czaszy parasola;

nie dopuszcza sie montowania na obrzezach parasoli rolet umozliwiajgcych po rozwinigciu utworzenie
Scian;

nie dopuszcza sie umieszczania przeston, folii i innych elementéw przestaniajacych ekspozytory;
stosowanie zabezpieczen przeciwdeszczowych, tylko na czas opadéw, wytgcznie tkaninami naturalnymi
np. brezent Iniany lub bawetniany;

no$niki reklamy:

a)

nie dopuszcza sie;

oswietlenie;

d)

dopuszcza sie oSwietlenie ekspozytordw wewnetrznym Swiattem o barwie Zéttej lub cieptej biatej;

nie dopuszcza sie doprowadzania instalacji elektrycznej w formie ,przewieszek” lub korytek kablowych,
w szczegdlnosci dla punktdéw handlowych nie sasiadujacych bezposrednio z lokalem;

nie dopuszcza sie o$wietlenia wolnostojacego np. lamp podtogowych, reflektoréw oraz podwieszania
oswietlania;

nie dopuszcza sie Zywego ognia oraz innych form o$wietlenia;

inne urzadzenia:;

a)
b)

nie dopuszcza sig lokalizowania urzadzen np. drukarek;
nie dopuszcza sie odtwarzania muzyki, umieszczania telewizorow ani innych urzadzen stuzacych
prezentacji materiatéw audiowizualnych np. projektoréw.



